POZNANI TAJEMSTVI /KUSENOST

POCHOPENI /ABAVA EDUKACE



(o ztverar CESTOVAT

@ Cestovani je silné téma, které spojuje vSechny generace
— vzbuzuje zvedavost, fantazii | touhu objevovat.

@ Zaujme Siroké publikum — déti, rodice, 8kolni skupiny i
nahodné navstévniky. Kazdy si najde to své — zabavu,
poznani | zazitek.

Celoro¢ni potencidl — kazdy mésic novy region, nové
dekorace, nové vyzvy. Staly ddvod k navratu do obchodniho
centra.

& Edukacné-zébavni rozmér - dé&ti si nejen hraji, ale
zaroven poznavaji svet. Uceni zabavnou formou je trendem v
modernim event marketingu.

B3 Vizualné atraktivni obsah — silny prostor pro fotokoutky,
sdileni na socialnich sitich, tematicke vyzdoby.

& Moznost zapojeni ndjemcu - obchodnici mohou
nabidnout ,tematicke tydny®, produkty z dane zeme, zapojit
se do soutezi.
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« workshopy « predstaveni a pohadky

« vyrobni dilniCky « edukace a poznani




PROVEDENI

UrcCeni tématu pro jednotlivé mesice.
Urceni rozsahu a moznosti realizace.
/Zvoleni vhodného pomeru zabavy a edukace.
Tvorba celkovéeho pribehoveho kontextu.
Tvorba vizualizaci a navrhu barevného
schématu.

Realizace dle scénare.
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Studenou Antarktidu
Maroko a jeho trhy
ndicky Bollywood
Klokany v Australii

Divoky zapad
Tajemné Japonsko
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Romantické Benatky
G oo talsiehimst.. (i L




« prilakat navstevniky do
obchodniho centra pravidelnym
a zajimavym programem

« zvysit frekvenci pravidelnych
navstev

 vytvorit zabavove-edukacni
prostredi pro deti i dospelé

« dat prostor ngjemcim k
zapojeni do tematickych akci
a zvysit jejich viditelnost

« budovat pozitivni image
obchodniho centra, jako mista
zazitkl a ne jen nakupu
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Sd Zazitek z cestovani, i kdyz zlstava doma — poznd nové kultury, mista,
tradice

Vlastni vytvor z dilniCky — maska, amulet, drak, origami, bumerang apod.
Détsky cestovatelsky pas s razitkem — motivace se vracet a sbirat dalsi
@D Nové znalosti a souvislosti — zabavna forma vzdélavani pro déti i dospélé

&% Zabavu a aktivni ¢as straveny s rodinou
B3 Fotku z tematického fotokoutku — suvenyr a obsah pro socialni sité
@ Pocit Uspéchu z her a soutézi — drobné odmény, symbolické ceny,

diplomy
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Mate v marketingovém planu poradani dlouhodobych eventu pro navstévniky?
Mate vztah k riznorodym eventlim, které spojuje jeden pribéh a jedna vasen?
Zapada to do koncepce vasich eventovych aktivit?




REALIZACE

Dle rozsahu dohodnutého programu se vymezi
prostor k realizacl, kde se umisti stanky s
ukazkami, vyrobni dilniCky, worshopy, soutéze a
podobné aktivity - dle dohodnutého scénare.
Program muze byt moderovan.
U&inkuijici a asistenti budou respektovat i odénim

/,/téma jednotlivych cestovatelskych zastaven.
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&3 LEDEN. Arktida a Antarktida. Ledové vyprava na pdl.
# UNOR. Jizni Amerika. Tajemstvi Amazonie.
v v y, BREZEN. Indie. Barvy Indie.
ﬂWWm DUBEN. Japonsko. Cesta samuraje.
KVETEN. Austrélie a Ocednie. Vyprava za klokany.
PROGR AMU CERVEN. Afrika. Safari dobrodruzstvi.
€ CERVENEC. Severni Amerika. Expedice Divoky zdpad.
SRPEN. Evropa. Poznej stary kontinent.
B ZARI. Cina a Mongolsko. Draci a stepi.
#8 RIJEN. Blizky vychod. Pisky Orientu.
LISTOPAD. Velke findle. Mise Zeme.

Prosinec byva pravidelné vynechan z divodu adventnich a jinych vanocnich akci.
Ale |ze samozrejme dovymyslet konkrétni program.
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PROGRAMY

Détsky cestovatelsky pas (pouzitelné pro cely
rok)
Velka mapa svéta (odkryvaiji se jiz navstivené)
Maskot cestovatele.

Soutezni kartiCky a ceny pro jednotlivé mesice.

Bannery a QR kody se zajimavostmi.
Mozné spojeni se socialnimi sitemi.
Mozna samostatha webova prezentace.
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MY Imaginarium s.r.o.
IC: 19982186

www.profievent.cz
WWW.myimaginarium.cz

tel: 603 996 926

Jsme platci DPH.
e AR Jsme pojisteni do MM EURO.
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https://www.facebook.com/myimaginarium
https://www.linkedin.com/company/94181666/
https://www.instagram.com/mojeimaginarium/
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